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STRATEGIES DE MARKETING DU COC

SOURCES OE REVENUS A | ONG TERME N NOUVEAU PROCESSUS DE VENTE POUR LE NUMERIQUE.

RENOUVELLEMENTS.

GENERER’ STIMULER ET PRDTEGER LES ‘\\(\ZUREER UNE NOUVELLE APPROCHE GLOBALE DE LA VENTE ET

FORCE DE

FAVORISER DES EXPERIENCES POUR NDS\ R N A D N PART SANS GRACE
LA MARQUE

PARTISANS QUI REHAUSSENT LA HOLISTIQUE, DU CONTENU DIVERTISSANT, LE CLUB
VALEURDENDTRE MARQUE [ oHigie epeaes s

CREER DES LIENS AUTHENTIQUES \‘u‘ SOMMET DES MEDIAS, FETE EN L'HONNEUR
EN TROUVANT DE NOUVELLES FACONS DE,%QQ,LLCEETSEE’,E’TSB"I';LEES%EQ'EEQ?ENL'J'\;'(E_E’
OE RACONTER LES RECITS "v,‘ LE TOUT AXE SUR LE NUMERIQUE.

NARRATIF

ASSURER LE RENDEMENT DE

FORGER DES RELATIONS SOLIDES ET LINVESTISSEMENT ET MESURER LE

SUCCES GRACE A DES ETUDES DE

PRECIEUSES AVEC NOS INTERVENANTS '\~ MARCHE ET L'ANALYTIOUE

. PROPULSEE PAR LE NUMERIQUE.

RELATIONS



SUSCITER LAPASSION 7 i .

LENGAGEMENT
AN ENTRE LES JEUX
METTRE EN VEDETTE INTEGRER LES
LES.ATHLETES'ET GROUPES

LEURS:RECITS D'INTERVENANTS



DE CECI :

CAMPAGNE

CAMPAGNE DE LA

DE LA

R MARQUE

EVENEMENTS EVENEMENTS EVENEMENTS

MEDIAS NUMERIQUES

EVENEMENTS

PARTENARIATS

COMMUNICATIONS

EDUCATION ET COMMUNAUTE
2013 2014 2015 2016



A CEBI = CREATION D'UNE PLATEFORME DE MARQUE QUIEST A LA BASE DE TOUTES
LES ACTIVITES DE MARKETING - AVANT, PENDANT ET APRES LES JEUX

A

CAMPAGNE CAMPAGNE DE
DE PYE 2018 TOKYOD 2020
MEDIAS NUMERIQUES
EVENEMENTS ET EXPERIENCES

FONDATION
PROGRAMMES DES ATHLETES
EDUCATION, JEUNESSE ET COMMUNAUTE

PLATEFORME DE MARQUE

2017 2018 2019 2020 2021



SAGESSE
DE
UATHLETE

UNE CONFIANCE/A LA FOIS
TRANQUILLE ET FEROCE
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MAISON OLYMPIQUE DU CANADA
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GRANDS PARTENAIRES NATIONAUX PARTENAIRES NATIONAUX
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FEQUIPE CANADA
A L’HEURE DU NUMERIQUE
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CROISSANCGE
DU NUMERIQUE B

2012 2017
E] 188000

Yy 30000

Jl

CROISSANCE DE
DES CANAUX NUMERIQUES
D’EQUIPE CANADA



8.00%

PLUS o SOTCHI 2014
FORTS e

DUE
JAMAIS  «om

TEAMGB

TEAM GB

2.00%

JAPANESE OC
AUSTRALIAN OC
NETHERLANDS OC

FRANCE OC
usoc
AUSTRALIAN OC

usoc

GERMAN OC
JAPANESE OC
10C
NETHERLANDS OC
FRANCE OC
GERMAN OC
ITALIAN OC

0c

Engagement per Capita Channel size per Capita



24.00%

PLUS RIO 2016

FU RTS 18.00%
QUE
JAMAI S 12.00%

AUSTRALIAN OC

6.00%

SWISS OC

FRANCE OC
AUSTRALIAN OC

SWISS 0C

usoc

GERMAN OC
JAPANESE OC
NETHERLANDOS OC

ITALIANOC
JAPANESE OC
ITALIAN OC
GERMAN OC

’ FRANCE OC

Engagement per Capita Channel size per Capita



EQUIPE RIO 2018
CANADA c.
PROPRIETES .-

2 900,000
MEDIAS AU 800,000
700,000

600,000

500,000

400,000

Twitter

300,000

B Facebook 200,000
B Instagram 100,000

0







CA COMMENCE BIEN LA JOURNEE

Reconnaissance de la marque
Affichage tot le matin
Présentation par un athlete
Placement de produits
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CHRONOLOGIE -NOS MOMENTS CLES

JUIN

3-4 Sommet des médias

19 Comité de mise en
candidature de Calgary /
Présentation au conseil municipal

23 Journée olympique

OCTOBRE

Annonces d’équipes pour PYE

Deloitte - Vivre comme un
champion

JUILLET

1 Canada 150

AOUT

Lancement : campagne des
mitaines rouges de La Baie
d’Hudson - A confirmer

NOVEMBRE

1-100 jours avant le lancement
de la campagne de PYE

Annonces d’équipes pour PYE

Temple de la renommée

DECEMBRE

Annonce de la MOC

Annonces d’équipes pour PYE

Expérience olympique
Féte en ’honneur des athlétes
en route vers PYE

SEPTEMBRE

Lancement : trousse
vestimentaire HBC - A
confirmer

Lancement : chandail de
hockey

Annonces d’équipes pour PYE
]

Accueil des partenaires

JANVIER

Lancement de la campagne
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